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Demografie

Freie Universitit

Bevolkerung in Privathaushalten nach Geschlecht, Migrationsstatus und Alter 2021
Ergebnisse des Mikrozensus in Tausend Personen

& Tirkei (250.000 > 65 J.)

s lItalien (107.000)
*» Kroatien (68.000)

1)

(Auslénderzentralregister 2021)

M Bevolkerung insgesamt

» Griechenland (64.000)
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©mlStatistisches Bundesamt (Destatis), 2022
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Sprachgebrauch

(® Alltagssprache zu Hause in der Familie
Erwachsene ab 14 J., Angaben in %

Freie Universitat

Tiirkei

Griechen-

land

Russland/

ehem.
Gesprochen wird ... Gesamt | UdSSR
nur Heimatsprache 22 19
meistens Heimatsprache 22 19
genauso viel Heimatsprache wie deutsch 30 29
meistens deutsch 14 18
nur deutsch 11 12

Serbien/Montenegro/
Kroatien/Bosnien-

Italien | Polen Herzegowina

16 21 12

14 20 15

30 32 32

15 14 21

25 13 19

Quelle: ARD/ZDF-Studie Migranten und Medien 2011.
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Simon, Neuwohner 2011, S. 461
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Sprachgebundene Mediennutzung e

(3 Nutzung heimat- bzw. deutschsprachiger Medienangebote nach Alter 2007 und 2011
Stammnutzer (mind. 4 Tage/Woche), in %

Gesamt ab 14 ]. 14-29 . 30-49 J. |ab 50 J.

2007 [2011 2007  l2011  f2007  l2011  f2007 2011
deutschsprachiges Fernsehen 12 76 77 76 69 75 7l 78
heimatsprachiges Fernsehen 39 45 28 36 43 47 48 51
deutschsprachiges Radio 51 60 43 48 56 68 54 60
heimatsprachiges Radio 8 8 7 7 8 8 8 7
deutschsprachige Tageszeitungen 39 30 35 26 43 29 40 37
heimatsprachige Tageszeitungen 7 8 4 5 9 8 9 11
deutschsprachiges Internet 39 54 63 79 33 56 14 26
heimatsprachiges Internet 13 22 16 24 14 25 7 18

Basis: n=3 302 Befragte mit Migrationshintergrund.

Quelle: ARD/ZDF-Studien Migranten und Medien 2007 und 2011.
Simon, Neuwohner 2011, S. 467
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Informationsquellen Pflege

Basis: "Woher haben Sie Ihre Informationen?" (n= 172)

Von Freunden oder Bekannten

Von einem Hausarzt, Psychologen oder
anderem Gesundheitspersonal

. . oy ooy (SN
Freie Universitat [

Von einer Moscheegemeinde 2y
W trifft
Von einer Beratungsstelle oder der miEhiz
Kranken- oder Pflegeversicherung
Aus anderen Quellen
0% 20% 40% 60% 80% 100%
Basis: "Woher haben Sie lhre Informationen?" (n=172)
Aus dem Fernsehen
Aus der Zeitung
trifft zu
) W trifft
Aus dem Radio nicht zu

Aus dem Internet, zB. Google oder
JPflegelotse Berlin“

0% 50%

100%

Basis: "Was erschwert die Informationssuche?" (n= 170)

Ich weil? nicht,
wonach ich suchen soll

Ich weil nicht, wo ich suchen soll

Es gibt zu wenig Informationen
auf Turkisch

Mir fallt Lesen und Schreiben

schwer bzw. ich habe es nicht

gelernt

Ich habe keine Probleme bei der
Informationssuche

trifft zu
B trifft nicht
zu
18,2
324

50% 100%

Krobisch et al. (2014a): S.45-47

(Tarkischstdmmige aus Berlin, > 601\
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Offentlichkeitsarbeit

Sonntag et al. (2015) Pflegedienste, S. 37
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Basis: "Inwieweit sind die folgenden Aspekte Betandteil der Pflege Ihrer Klient/ -

Versorgung in der Muttersprache (n=150)

Gleichgeschlechtliche Grundpflege
(Intimpflege) (n=155)

Beriicksichtigung kulturspezifische
Hygienegewohnheiten (n=152)

Betreten des Wohnraums ohne
StraBenschuhe(n=153)

Beriicksichtigen von Ess- und
Trinkgewohnheiten (n=152)

Beriicksichtigen von spezifischen
Feiertagen, Gebetszeiten, Fastentage
(n=152)

Kulturspezifische Sterbe- und
Beerdigungsvorsorge (n=158)

Begleit- und Dolmetscherdienste (n=152)

Kultur- bzw. migrationssensible
Pflegeanamnese (n=151)

gezielte Offentlichkeitsarbeit (n=155)

Kooperation mit Migrantenorganisationen
(n=154)

Kooperation mit muttersprachlichen Arzt/-
innen und Therapeut/-innen (n=154)

innen mit Migrationshintergrund?"

26,7
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50% 100%

B Trifft zu Trifft teilweise zu B Trifft nicht zu
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Offentlichkeitsarbeit

Freie Universitit |

Sonntag et al. (2015)
Pflegedienste, S. 45

Basis: "Was tut Ihr ambulanter Pflegedienst, um Migrant/-innen als
Klient/-innen zu gewinnen?"

Mehrsprachiges Informationsmaterial
(n=47)

Mehrsprachige telefonische oder
personliche Beratung (n=47)

Information und Werbung inregionalen
Medien der Herkunftslander oder
fremdsprachige Medien (n=47)
Organisation von
Informationsveranstaltungen fiir Migrant/-
innen (n=47)

Zusammenarbeit mit Beratungsstellen
(n=46)

Direkte Ansprache von Migranten-
Communities (n=46)

0%

17,4
50% 100%

H Ja Nein
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Offentlichkeitsarbeit

Basis: "Inwieweit haben sich die gewahlten Mittel und Wege
bewdhrt?"

Mehrsprachiges Informationsmaterial
(n=17)

Mehrsprachige telefonische oder
personliche Beratung (n=23)

Information und Werbung in regionalen
Medien der Herkunftslander oder
fremdsprachige Medien (n=9)

Organisation von

Informationsveranstaltungen fir _ 44,4

Migrant/-innen (n=9)

Zusammenarbeit mit Beratungsstellen
(n=29)

Direkte Ansprache von Migranten-
Communities (n=19)

Sonntag et al. (2015)

Pflegedienste, S. 46 0% 50% 100%

M Hat sich bewéahrt Hat sich teilweise bewahrt B Hat sich nicht bewahrt

Informationsvermittluna fur miarantische Zielaruppen, 30.11.22 10



Neue Medien: Social Media i Unverstt

Tabelle 2
Nutzung von Social-Media-Plattformen 2019 bis 2022 - mindestens einmal wochentlich genutzt
in %

Gesamt 2022

2019 2020 2021 2022 Frauen  Manner 14-29J. 30-49J. 50-69J. ab70J.
Facebook 31 26 28 35 33 37 42 47 31 17
Instagram 19 20 26 31 31 31 74 39 13 3
TikTok 2 3 9 14 13 15 44 15 2 1
Snapchat 8 9 10 13 12 14 47 10 1 0
Twitter 4 5 4 10 8 13 20 14 5 3
Pinterest* - - 7 10 13 6 23 12 4 2
Twitch 4 3 5 7 3 11 25 7 0 0
LinkedIn 2 4 3 6 5 7 12 7 ) 0
Xing 3 4 3 4 3 6 9 6 2 1
reddit** - - - 4 2 6 14 4 0 0
Clubhouse* - - 0 2 1 3 6 2 0 0
* 2019 und 2020 nicht erfasst. / ** neu ab 2022.
Basis: Deutschspr. Bevdlkerung ab 14 Jahren (2022: n=2007; 2021: n=2001; 2020: n= 3003; 2019: n= 2000).
Quellen: ARD/ZDF-Onlinestudien 2019 bis 2022. Koch (2022), S. 472
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Mediennutzung: Messengerdienste

Nutzung von Messengern 2019 bis 2022 - taglich genutzt

Tabelle 3
in %
Gesamt
2019
Nutzung Messenger gesamt
(netto)* 64
WhatsApp 63
Telegram™™* -
Signal** -
Threema** -

Sonstige Messenger* -

2020

68
68

2021

71
70
3
3
2
6

2022

72
68
5
5
2
8

2022

Frauen

72
69
4
4
2
7

Manner

71
67

o N O O

Freie Universitit |

2022
14-29 J.

90
86
8
4
3
20

* Ab 2021 Nettowert der Messenger, davor Abfrage als Angebotsklasse. / ** 2019 und 2020 nicht abgefragt.

Basis: Deutschspr. Bevolkerung ab 14 Jahren (2022: n=2 007; 2021: n= 2001; 2020: n=3003; 2019: n=2000).

Quellen: ARD/ZDF-Onlinestudien 2019 bis 2022.
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30-49 J.

85
81

o H» N o

50-69J. ab70J.
69 32
66 29

4 1

5 2

1 0

1 3

Koch (2022), S. 476
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Abbildung 28: Relative Geschlechterverteilung der Beitrage zu Beratungsthemen in Foren
von englisch-, arabisch-, franzésisch- und polnischsprachigen (Neu-)Zugewanderten in den
Sozialen Medien (Geordnet nach Themen).

Eigene Darstellung nach Facebook 2019 © Minor Stapf (2020), S. 78
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* Migration ist ein soziales Merkmal.
¢ Sprache ist der (wichtigste?) Schlussel.
* Es gibt keine Mainstream-Massenmedien mehr.

(3) Thesen
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